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Der offentliche Raum: tragendes Element der Europ#ischen Stadt

Der o6ffentliche Raum ist tragendes Element der Européischen Stadt: ihr Gesicht und ihre I-

dentitét. Stralen, Pl4tze und Parks bilden die Biihne fiir soziales, wirtschaftliches und kultu-
relles Leben, fiir Arbeit und Konsum, Armut und Reichtum, fiir Feste und politische Aktio-

nen. .

Fiir jedermann /-frau und ohne besondere Legitimation zugénglich ist der 6ffentliche Raum
zugleich Inbegriff und Symbol fiir Gleichheit, Toleranz und demokratische Stadtkultur.

Der 6ffentliche Raum ist in den letzten Jahrzehnten oft als ein Ort des Niedergangs und der
Krise beschrieben worden — ,,autogerechte Stadt®, verédende Innenstidte durch Einzelhandel
auf der griinen Wiese, Ebbe in den kommunalen Kassen, Vermiillung und Vandalismus,
Kommerzialisierung und Werbeflut haben dazu beigetragen. Die Verwahrlosung éffentlicher
R#ume ist zum Indikator fiir soziale Polarisierung und misslungene Integration geworden; der
offentliche Raum hat sich vielerorts zum Angstraum entwickelt. Virtuelle Rdume im weltwei-
ten Netz scheinen fiir manche Gruppen wichtiger als der physische Stadtraum geworden zu
sein.

Aber zu Recht ist mittlerweile dennoch von einer ,,Renaissance des 6ffentlichen Raumes* die
Rede. Der Verlust von Bindungen in einer globalisierten Arbeits- und Freizeitwelt 14sst ortli-
che Bindungen und lokale Identitit wieder wichtiger werden. Die virtuelle Begegnung im
ortlosen ,,chatroom® kann das soziale Miteinander, die reale Begegnung auf Straflen und Plét-
zen, fiir die meisten Menschen nicht ersetzen.

Heute wissen wir: der 6ffentliche Raum ist kein Luxus. Seine Nutzung und Gestaltung ist
nicht nur aus Griinden des Stadtmarketings und zur Férderung des Stddtetourismus ein Anlie-
gen der Wirtschaftsforderung, sondern eine zentrale Aufgabe der kommunalen Daseinsvor-
sorge.

Eine Stadt, die sich nicht um ihre 6ffentlichen Réume kiimmert, wird nicht nur Nachteile im
Stddtewettbewerb haben, sondern auch eine bedeutende Chance zur Stiarkung der Identitit
und zu Integration ihrer Biirgerinnen und Biirger ungenutzt lassen.

Handlungsbedarf
Der 6ffentliche Raum und seine Nutzung stecken voller Konflikte: Festivalisierung gegen

Alltagsqualitdt, Werbung gegen Stadtgestalt, Kommerz gegen Kultur, Autofahrer gegen Fla-
neure, Demonstranten gegen Touristen, private Nutzung gegen allgemeine Verfiigbarkeit,
spontane, zeitlich begrenzte Aneignung gegen dauerhafte Ordnung und Gestaltung.

Die oft widerspriichlichen Erwartungen — auch von Frauen und Ménnern oder von alten und
jungen Menschen — an den 6ffentlichen Raum sind Ausdruck der zunehmenden Heterogenitiit
unserer stddtischen Gesellschaft. Gestalterisch schldgt das Pendel deshalb zwischen nostalgi-
schem Kitsch, coolem zeitgendssischen Design und dsthetischer Verwahrlosung aus.

So hat sich in den letzten Jahren der Druck und die Uberfrachtung durch private und 6ffentli-
che Werbung, Verkehrs- und Hinweisschilder, Einzelhandels- und Gaststittenmoblierungen
sowie Telekommunikationseinrichtungen erhoht. Es scheint ein gemeinsames MaB, die Uber-
einkunft dariiber, was Gestaltqualitédt im 6ffentlichen Raum ist, weitgehend abhanden ge-
kommen zu sein.
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Als dffentlicher Raum, um den man sich planerisch und politisch kiimmern muss, wird allzu
oft nur die Innenstadt betrachtet. Hauptverkehrsstrallen oder Stadtteil- und Quartierszentren,
erst recht Gewerbegebiete geraten dabei aus dem Blick. Der demographische Wandel, eine
weniger, élter und bunter werdende Stadtbevélkerung stellt neue Anforderungen an den 6f-
fentlichen Raum — auch als Ort der Begegnung unterschiedlicher Kulturen und immer diffe-
renzierterer Lebensstile, als Ort der Integration der Stadtgesellschaft.

Es gibt also Handlungsbedarf. Dabei geht es nicht um einheitliche Regeln fiir Nutzung und
Gestaltung 6ffentlicher Rdume, nicht um die Illusion einer perfekten und durchgéngigen
Planbarkeit. Es geht vielmehr um Kiriterien fiir soziale und #sthetische Qualitit, um das je-
weils Angemessene, das in jeder Stadt und in jedem Quartier im Dialog mit Anliegern, mit
Nutzerinnen und Nutzern und mit der Offentlichkeit zu erarbeiten und auszuhandeln ist.

Strategie und Ziele
Eine Strategie fiir den 6ffentlichen Raum sollte in die Stadtentwicklungsplanung integriert
sein, die gesamte Stadt und alle Nutzungsanspriiche in ihrer Vernetzung beriicksichtigen.

Konzepte und Gestaltungspléne fiir den 6ffentlichen Raum sind in jeder Stadt individuell vor
dem Hintergrund ihrer Geschichte, der Defizite, der besonderen Qualitdten und Chancen zu
erarbeiten. Auf der Basis von Erfahrungen vieler Stadte konnen aber auch generelle Ziele
formuliert werden, die fiir den Einzelfall eine Orientierung darstellen:

» Der 6ffentliche Raum ist ein, zusammenhéngendes Netz und dementsprechend
durchgéngig und differenziert zu gestalten

= Der 6ffentliche Raum muss zu jeder Zeit uneingeschrénkt fiir alle Biirgerinnen und
Biirger sowie die Géste der Stadt zugiéinglich sein

» Der 6ffentliche Raum ist flexibel und offen sowie moglichst vielf#ltig und filr unter-
schiedliche Anforderungen zu gestalten

= Der 6ffentliche Raum ist zu seiner Umgebung klar abzugrenzen und durch bauliche,
vegetative oder topographische Grenzen zu definieren

*  Im 6ffentlichen Raum sind Sicherheit und Ordnung zu gewihrleisten

= Der 6ffentliche Raum ist als eine kontinuierliche Gemeinschaftsaufgabe der Stadt-
gesellschaft zu verstehen

= Der 6ffentliche Raum braucht finanzielles Engagement

Vor allem:
= Der 6ffentliche Raum ist qualititsvoll nach &dsthetischen Kriterien zu gestalten.

Eine qualititsvolle Gestaltung des Offentlichen Raumes férdert nicht nur das Wohlbefinden
von Biirgern und Besuchern einer Stadt; sie ist auch entscheidend fiir die Attraktivitét und das

Image der Stadt insgesamt.

Werbeanlagen stellen regelméfig einen erheblichen Eingriff in das Erscheinungsbild 6ffentli-
cher Rdume dar sowohl in ihrer Art (Schriftziige, Tafeln, Fahnen, Plakate, Kundenstopper —
genehmigt oder ,wild’ plakatiert — usw.), als auch vom Umfang her (groBflachige Werbeta-
feln, Grofitransparente, Warenauslagen, Baustellenwerbung, usw.). Regelungen fiir private
und 6ffentliche Werbung miissen deshalb zentraler Bestandteil von Gestaltungskonzeptionen
fiir den 6ffentlichen Raum sein. Dies muss in gleicher Weise fiir Einrichtungen der techni-
schen Infrastruktur (Postsammelbehélter, Versorgungs- und Verteilerkésten, Miillcontainer
usw.) und fiir Telekommunikationsanlagen (Masten, Parabol- und Mobilfunkantennen, Ver-
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teilerkédsten, UMTS-Antennen usw.) gelten, die sich —i. d. R. genehmigungsfrei — geradezu
wildwuchsartig ausbreiten.

Insgesamt sollte bei der Gestaltung des 6ffentlichen Raumes Einfachheit und Klarheit der
Vorrang eingerdumt werden vor Vielfalt und Verspieltheit. Eine Vereinheitlichung in den
Gestaltungselementen unterstreicht nicht nur den rdumlichen Zusammenhang im Gesamtnetz
des Offentlichen Raumes, sondern hebt auch den besonderen Gestaltungswillen als Identitét
stiftendes Merkmal einer Stadt hervor. Zudem fordert dies die Ablesbarkeit und Orientierung
im 6ffentlichen Raum.

Asthetisch qualititsvoll gestaltete 6ffentliche Réume sind folglich ein unverzichtbarer Beitrag
einer zu entwickelnden Stadtbaukultur!

Damit der 6ffentliche Raum fiir alle Biirgerinnen und Biirger verfiigbar ist, sind Regeln und
ein Zeit- und Nutzungsmanagement unverzichtbar, Nicht alles ist an jedem Ort und zu jeder
Zeit moglich. Privatisierung 6ffentlicher Réume, Ubernutzung und Kommerzialisierung miis-
sen ebenso wie Verddung, gestalterische Vereinheitlichung und Banalisierung verhindert wer-
den.

Von Bundes- und Landesgesetzgebern erwartet der Deutsche Stidtetag, dass sie im Planungs-
recht, in den Bauordnungen, Straflen- und Wegegesetzen, im Telekommunikationsgesetz und
anderen Fachgesetzen die notwendigen Rahmenbedingungen fiir eine differenzierte Steuerung
von Nutzung und Gestaltung éffentlicher Rdume durch die Stédte sichern und weiterentwi-
ckeln.

Der offentliche Raum ist Inbegriff der Urbanitét und ein Priifstein fiir die Qualitéit unserer
Stadtbaukultur. Die Verantwortung fiir den 6ffentlichen Raum ist als Gemeinschaftsaufgabe
zugleich ein Symbol fiir den Biirgersinn einer Stadtgesellschaft.

Deshalb sollte durch eine ,,Kampagne fiir den 6ffentlichen Raum* fiir den Wert des 6ffentli-
chen Raumes geworben und durch Aktionen und Veranstaltungen, z.B. einen ,,Tag des ¢ffent-
lichen Raumes* in den Stédten auf seine vielfiltigen Nutzungsméglichkeiten und auch auf
gute Beispiele fiir eine gelungene, d. h. qualititvolle und stadtvertridgliche Werbung, aufmerk-
sam gemacht werden.

Ich hoffe, dass wir mit der heutigen Veranstaltung diesem Ziel etwas ndher kommen.



